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Elu a la téte des Hauts-de-France, Xavier Bertrand attend
de pied ferme Emmanuel Macron, en visite la semaine prochaine.
Sans parti, mais non sans arriére-pensées.
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RETOURS GAGNANTS

Spécialisées dans le prét-d-porter
ou les accessoires, de plus en plus de griffes
disparues renaissent de leurs cendres.
Enquéte aur ces marques indépendantes
a 1"histoire ancienne.

Pardetrid Faguer

Septembre 2008: en pleine fashion week
parisienne, on apprenait auw méme moment
la mise en liquidation judiciaire de la margue
de prét-a-porter Carven (reprise en octobre par
le groupe chinwis leicle] et 1a confirmation de
la prise de participation majoritaire de LVMH
{également propriétaire des Echos) chez Patou.
La premiére a connu un révell spectaculaire
sous la houlette du designer Guillaume Henry
entre 2005 et 2014 ; et la deuxiéme sappréte
dane & réactiver son prét-i-porter avec le méme
Guillaume Henry. Preuve, 57l en fallait, que 1a
renaissance de margques continue de jalonner
Ihistoire de Ia mode. Hors les grands groupes,
les avigilles» marques suscitent aussi Iintérét
des repreneurs. Si, pour des raisons de coiit et
de storytelling, il est plus facile de réanimer un
nom endormi que de faire surgir une nouvelle
griffe sur le marche, les stratégies de réactivation
divergent. Notamment selon qu'il sagit de faire
revivie un label daccessoires ou de pré-i-porter.
wQueand on reprend wne margee, le principal
est de bien comprendre son ADN et ses valeurs,
et de ne pas occulter son histoire, déclare
Jean-Philippe Sionneau, directeur de la
communication du Coq Sportif. En 2005, nous
nois sommes replongés dans les archives de
la margue et dans son histoire, en reprenant
contact avee la famille fondarrice. L'idée érant
de bien cermer ce qui avait fait sa renommée
et sa foree, » Relancée en 2005 par Mare-
Henri Beausire et Robert Louis-Dreyfus,
la marque née en 1882 érait la référence de
I'habillement sportif dans les années 80.
Aujourdhul, elle a retrouvé de belles
couleurs, en lien direct avec son passé:
en 2012, Le Cog Sportif est devenu
I'éguipementier du Tour de France et, en
2008, celui de ln Fédération frangaise de rughy,
Par ailleurs, elle a multiplié les sponsorings
avec les grands noms do tennis et du rughy,
tout en poursuivant sa diversification. Témoin
de ce retour gagnant, le Brach, nouvel hiuel
signé Starck qui vient d'ouvrir i Paris, dans le
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XV arrondissement, a choisi Le Cog Sportif

pour habiller et chausser son personnel.
Meémes arguments chez Le Mont Saint

Michel, dont les artizans de la relance

ont réactivié Phistoire et jouent la carte de

la nostalgie. « Mont Saint Michel, c'est un nom

riagiqeee, et wne histoire plus que cenienaire,

En 1913, fa margeee habillaft artisans, pécheurs,

agriculteurs... Tous portalent ces tenues,

souvent bleues, pour travailler, Cet héritage

a profondément influence mon choix de relancer

ce label =, raconte Alexandre Mitan, quia

ressuscité la marque en 1998, en l'enrichissant

de son expertise maille (son arriére-grand-mér

a fondé en 1919 le Tricotage de 'Aa, une fabrigu

de textile). Et Cest notamment en misant sur

ce patrimoine = le « workwear » - que le créateu

a réussi & donner un second souflle i la griffe
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Ci-deasus, 12 boutique
Létrange, boulevard de la
Villette, & Paris, en 1889,

Apris une décennie de
sommeil, la griffe fondée

en 1838 redémarre,
avec des créations
tel ce sac Ego brodé.

et a pérenniser la reprise. = Nous avons €t les
premiers a relancer, dans le secteur de la mode,
Femblémutigue veste de travail =, poursuit-il.
Coné accessoires, on capitalise souvent
davantage sur la revendication
d'un savoir-faire et de traditions
maroquiniéres oubliés lorsquion est
une maison au nom confidentiel
comme Moreau Paris, Léon Flam
ou Létrange, respectivemnent réveillées
en 2011, 2012 et 2018, Le savoir-faire frangais,
clest justement ce quiest venue chercher
["Ukrainienne Veronika Rovnoll, en
relancant Moreau Paris [(maison née en
1882, spécialisée dans les articles de voyvage
de luxe), avec l'aide de son frére, le directeur
artistique Fedor Georges Savchenko (un
ancien de Gayard). A partir d'une malle
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en cuir et en toile a 'imprimé en entrelacement:
d'osier, Fedor Georges Savehenko a ravivé
I'histoire de la maison.

De son cfté, Seébastien Létrange vient de
relancer la margue de maroguinerie familiale,
qui avait cessé toute activité en 2007, « Au dépari
Je voulals juste faire un livre sur I'Ristoire de la
maison. Et puis, en découvrant les archives, petit
it petie fe me suls rendu compte quil énait possibl
de faire plus, et Uidée de faire revivre Létrange
est devenue une obsession. En repartant de zéro,
il aura fallu quatre anndes pour définir une figne
directrice, rassembler des fonds, une éguipe,
eréer wite collection, recréer un atelier, fabriguer
les produits, ouvrir des points de ventes...», confi
le nouveau propri¢taire de la griffe.

AUTHENTICITE ET SAVOIR-FAIR E, VALEURS SORE!
Descendant de la septidéme géndration,
il a transformé la marque Létrange, née
en 1838 sous la houlette de son ancétre
Auguste Lespiaut, sellier des écuries du Palais
du Louvre, en griffe de sacs, = Laccessoire
de maroquinerie est sans doute Nun des obfets
de désir et de plalsir le plus fort dans le vestiaire
[féminin», souligne-t-il. Pour repenser le style
de la maison vieille de 150 ans, Sébastien
Létrange a recruté Mathias Jaquemet
(ex-Dior et Louis Vuitton), « Nous
avons voulu rester fidéles a FADN
dinnovation et dexcellence de Létrange
tout en étant totalerment contermporain grice aux
créations de Mathias. Nous dépoussidrons un
savoir-faire historigue pour proposer des produits
d'auforrd il », précise-t-il. La premiére boutiqu
Létrange ouvre en novembre sur 70 m?, au
332, rue Saint-Honoré, Cest dire les ambitions d
reprencur, dont les premiers modéles ont &té mi
en vente en mars 2018 aux Galeries Lafayette,
Autre descendant & avoir récemment repris
le flambeau familial, Guillaume Gibault,
qui a relancé en 2012 Léon Flam, entreprise
maroquiniére de bagages en toile et cuir fondé
en 1924 par son arriére-grand-pére. La marque,
qui avait cessé d'exister pendant soixante-dix
ans, équipait autrefois les pilotes de I'Aéropostal
- Saint-Exupéry et Mermoz en téte, Si les sacs
Léon Flam remis an gofit du jour font forcémen
écho auy pitces darchives, la maison, 4 l'origin
spécialisée dans les bagages pour hommes,
élargit désormais son spectre, entre offre
féminine et petite maroquinerie. Certes, par
définition, la mode est une industrie friande de
sang neuf et de changements, soucicuse de plair
aux prochaines générations, Mais une histoire
ancienne fascine et rassure investisseurs
et millennials attachés dans leur logique d'achs
aux valeurs dauthenticité, de qualité et
de savoir-laire. Une martingale gagnante, @




