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M/M, UN DUO DE CARACTERES

La mode, la musique, le monde de 1*art s*arrachent ces graphistes

Par Christian Simene - Photographe: Jean-Baptiste Mondino e~
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écembre 2020,
Studios Pin Up, pris de la porte d'Orléans,
i Paris. Micha&l Amzalag et Mathias
Augustyniak. alias M/M (Paris). sont en plein
shooting photo pour la griffe espagnole Loewe
aved, en point de mire. la Fashion Week
parisienne privue le mois suivant. Pandémie
oblige. le doute persiste encore: défilés
= di visu» ou préscitations « en visios ?
(s cela ne tienne, les deux vedettes du
graphisme haxagonal doivent concocter
un = ohjet physigque= qui sera envoyé
gracieusemnent & 1000 privilégiés: <1 s'agil
de créer un “environnement” dans leque la
collection puisse exister =, ghisse Michaél
Amzalag. Dn nen saura guére plus.

L'an passé dégh. les podiums désertés pour
cause de Covid-19, le duo sétait inspiré
de la fameuse Bolte-en-valise de Duchamp
- une ceuvre constituée dun bagage empli
de reproductions miniatures des principales
piéces de Nartiste -, pour imaginer l'insolite
Show-in-s-Box, sorte de défilé en kit livré dans
une luxueuse bolte en carton. On y trouvait,
péle-méle, linvitation. des photographies
de witements, des figurines de mannequins,
un nuancier de couleurs et méme... 1a bande-
son. Une eréation d'une inventivité folle
qui avait illico fait le suc des réseaux sociawc.
= Sur toute la planéte, le maitre-mat, aujouwrd hud,
est ~“Digital Activation™ [activation numérigue,
NDLR]. explique Michaél Amzalay. En dair:
il faut assurer une présence sur les réseaux
cotlte gue codite, a fortiori lorsqu’une pandémie
vient tout bousculer. =

Cela fait sept ans, maintenant, que les MM
aeuvrent pour la marque Loewe fondée en 1846
& Madrid. A son arrivée au poste de directeur
créatif en 2013, le styliste irlandais Jonathan
Anderson les a sollicités pour travailler
sur la nowvelle image de la maison. Le tandem
planche sur Iidentité visuelle globale basée
sur trois axes: passé — le patrimoine —,
présent - la création actuelle - et futur
— une anticipation de ce gui se fera demain.

Et revisitent le logo. en commencant par retirer
la date de naissance: « Mettre en avant une dote
est une chose Iétale, estime Michall Amzalag
Ancienne ou récente, elle sera toujours mal
interprétée.» Exit donc 1846,

= Comme Loewe est avant tout un spécialiste
du cuir, nous avons pensé au marguage au fer
du beétail et dessiné un sigle trés plométrigue
quatre “L" en miroir, avec des pleins et
des défids. = Au fait, cest gquoi un bon logo ?
= (C'est un signe qui n'appartient ni @ son auteur
mi & son commanditaire. tranche Mathias
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Auvgustyniak. Un signe dans legquel les gens
peuvent s¢ projeler f avoir un rapport presgue
affectif = Celui de Loewe est une réussite.
Pas étonnant que la planéte entiére se les
arrache: la mode (Yohji Yamamoto, Prada,
Alexander McCueen, APC, Nicolas Guesquisre,
Balenciags), la musique (Etienne Daho,
Lou Doillon, Benjamin Biolay, Madonna,
Vanessa Paradis). l'art contemporain (Sarah
Morris, Francois Curlet. Pierre Huyghe. Dakis
Joannouw. Philippe Parrenc), la photographie
(Inez Van Lamsweerde & Vinoodh Matadin).
le théitre (Eric Vigner, Arthur Nauzyciel),
la presse (Vogue, Interview) et méme la_.
décoration (le restaurant Thoumieux, i Paris,
du chef Jean-Francois Piége). A linstar dun
Starck au rayon design. M/M (Paris) est devenu,
en moins de trois décennies, 'un des studios
de graphisme les plus réputés au monde.
Micha& Amzalag, 52 ans, et Mathias
Augustyniak. 53 ans. se sont rencontrés a la fin
des années 1980 i I'Ecole nationale supéricure

18 awril, & la Power Michael Amzalag
Station of Art A Paris, le duo falsait
l'ob
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wi:":-:f . %" Page de gauche des arts décoratifs (Ensad), i Paris, et ne s¢ sont
: . I — < 'pi.usquitt;ﬁ.ﬁl'épuq.m. c’ﬁﬁémsﬁm.'lﬂ-nlﬁ.
rreifzenl —_— o w il y a deux camps: = Soit vous ftiez Grapus

Frrers828 — = —uw" [collectif de graphistes actif entre 1970 et 1990

qui prdnair un ~graphisme d'urilité publigue”,
NDLR]. soit vous ez Suisse fonctionnaliste.
Tout les opposait, hormis une haine tenace
de ce qui avait é¢ produit auparavant -, raconte
Mathiss Augustyniak « Quant & nous, tout
or qui etair referd nous a beaucoup influencds,
i commencer par la publicité ou le graphisme

» MIMTFariel. | frangais du début du x> siécle jusqu'ax années
1960, souligne Michaél Amzalag. On a fé
parmiles premibers & regarder le travail de Roger
Excoffon [créateur de caractéres typographiques
des anndes 1950 et 1960, NDLR] ou de la fonderie
Deberny & Peignot. =

Emn 1992 les deux graphistes fondent

; M/M (Paris). Drole de nom: « Nous ne voulions
ité pas accoler nos deux patronymes i la maniére
de Gil bert & Georges ou Fischli & Weiss, déclare
ne luzueus Mathias Augustyniak. Au final, nous avons opté

n cartot pour les inditiales de nos prénoms el aéé L
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une troisiéme entité, MM, un “monstre”
qui nous représente fous les dewx. - Et qui
n'en distingue aucun: « L'un est l'os, ['auire
le musde a dit, un jour, un jowrnaliste. Cela
nous convient=. samuse Mathias Augustyniak.
= Nous ne nous empéchons rien. poursuit
Michaél Amzalag. Chacun, & tout moment,
peut intervenir dans e champ de l'autre et donner
un coup de volant, dans un sens ou un QUire. =
En 1984, ils s'installent rue des Récollets, &
deux pas du canal Saint-Martin. « Nous avons
débuté i trois er. longtemps, I'espace de notre
atefier a conditionné la tafle de noire entreprise,
confie Michaél Amzalag. Or, & un morment
donné, c'était en 2001, charge de travail oblige,
NOLLS NOWS SoMumEes retrouves 4 sept ou huit
personnes ef avons senti gu'il s'agissait d'un seuld
critigue. Certaines re ations ont changé. Il v a eu
un esprit compét’ entre certains collaborateurs,
voire de la jalowsie. Pour retrouver le bon
équilibre, la stabilité et l'efficacité, nous avons éé
contraints de réduire & nouvean la voilure.
Priserver une échelle “artisanale”™ permet d'éviter
ce gemre d incomvémients. = Et nempéche point
de flirter avec le firmament.

POCHETTE COUROMNEE AUX CRAMMY AWARDS
En 2013, & la 55° cérémonie des Grammy
Awards, la grand-messe des récompenses

de I'industrie américaine du disque, M/M
décroche le prix du Best Recording Package

[la meilleure pochetie de disque. NDLR]

pour 'album = Biophilia= de Bjirk =A [ 'épogue.
cette reconnaissance de notre travad a ¢

trés importante pour nows, souligne Mathias
Augustyniak. Mais je me souviens aussi

gue nous frions trés génés de recevoir cette
récompense, alors gue Bjark elle-méme n'avait eu
aucun prix. Or, 51l ¥ a bien un arriste qui est
obzédé par le fait que musigue of umhers viste
ne font qu'un, c'est bien elle [+ Leur rouble,
passager. n'a pas terni la relation avec

la chanteuse islandaise. collaboration gui dure
depuis I'album - Vespertine », en 2001
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Le style des M/M ? Un carambolage de
dessin, de typographies, et de photographies
- les leurs, comme pour les affiches de la Fiac
par exemple, ou celles de stars du boitier.
Passage obligé: une constante maitrise
de l'échelle de I'image. laquelle se doit d'émre
lisible tant sur une affiche grand format que
sur l'écran d'un smartphone. « L. Tmage doir
pouvoir étre ggrandie ou réduite sans perdre
de sa gqualité. ! s"agit toufours d mvestir
ces dewx ectrémes. [¢ petit ef le trés grand, afin
que quelque chose suscite l'oeil et y subsiste, =

Le langage visuel qu'ils ont patiemment béti
arbore une certaine inclination pour la
saturation. autrement dit lexcés de signes
et l'encombrement de I'image. On pense,
notamment. i cette typographie quasi
=préhistorique = congue pour Padam, le clip
de Benjamin Biolay. Ou & ces décors pour
l'opéra barogue Antigona monté a I'Opéra
de Montpellier, en 2004 : un rideau de scéne
qui se décompose en divers éléments gui,

& leur tour. construisent de nowveaux espaces,
ocomme une incessante mise en abyme. « 5i lon
aime les enchevétrements, ce n'est pas pour

Ie plaisir de faire des arabesques, mais pour

« CREER DES ALPHABETS,
DESSINER NOS PROPRES
CARACTERES, C'EST COMME
UN PEINTRE QUI (EUVRE AVEC
SES PROPRES PIGMENTS. »

tenter de recréer la complexité du monde dans

leguel on vit=, souligne Mathias Augustyniak
Durant vingt ans, entre 1996 et 2016,

le théditre de Lorient a ainsi fait office

de laboratoire d'expérimentation. = Quels gue

soient les signes, i v a towjours une forme

de responsabilité palitique dans !'image produite.

Notre volonté éait de documenter la réalité,

d'observer le monde qui nous entoure, afin d'y

insérer de maniére gfficace des signes, un systéme

qui affecte le réel, raconte Michael Amzalag,

Nos affiches éraient trés expressives.- Effet

garanti. A chaque fois, au moins trois niveaux de

lecture: une photographie - souvent saugrenue -

LES ECHDS WEEK-END - 49

graphids
an-gapt inte

Vue de 1"exposition,
« MM Made in

Thames & Hudaon).

de Shanghai.

déployée pleine page. un titre congu en un
lettrage choc, le tout agrémenté d'une multitude
de croquis & main levdée. Ainsi en est-il, de cette
affiche pour Angd o, tyran de Padoue. plece
de Victor Hugo mise en scéne, en 2009, par
Christophe Honoré, On y distingue une jeune
femme & 'intérieur dune maison, accoudée
Ia fendtre. inondée de typographies ot desquisses
doiseaux. = Ce n'était pas pagné d avance.
s¢ souvient Michail Amzalag, Au début, ce fut
comme le souffle dune déflagration. I y a Jabord
eu de l'incompréhension. Puis, peu & pew, cela a
Pris corps. Les gens allaient chez les commerpanis
pour récupérer les affiches. Celles-cl édtalent méme
analysées dans les éooles dart alentowr. =

Parfols en revanche, cette saturation
déboussole. Ainsi, en 2006, leur identité visuelle
pour I'Ensad - constituée de taches dencre
dégoulinantes — fait long fen. = Cette identité
expérimentale était cortes, un peu extréme.
reconnait Mathias Augustyniak. Ni le corps
enseignant. ni Fedministration ne l'ont comprise.
s omt fit gréve et notre proposition a éié retirée.
U wrai gdchis! Ce fur difficile & digérer.=
En réalité. c'était surtout appuyer la oi ga fait
mal. tant la typographie est I'une de leurs
passions. = Powr qu'un monde existe, § faur qu'l
¥ ait un langage et le langage permet ['échange.
observe Mathias Augustyniak. D'oil certe
nécessité, pour nous, de créer des alphabets.
Dessiner ses propres Cardcléres, ¢est Comme un
printre qui GPUVTE AVEC S£5 propres pl@ments.
A leur compteur aujourd hui, pas moins dune...
centaine d'abéoédaires. En 2000, pour la
répuverture du Centre Pompidou, & Paris, ils
inventent une famille de caractéres sur le théme
du pixel. ldem, en 2019, pour l'ouverture, cette
fois. des Galeries Lafayetie. sur les Champs-
Elysées. Mathias Augustyniak: = Un alphabet
£st comme un portrait. On fabrigue une batterie
de signes qui vont exprimer la personnalité du
commanditaire. » Michaél Amzalag: = Quoigue
certains s'escriment encore 4 la cantonner dans
un ride uniguement esthétigue, une typographie
véhicule toujours du sens, Elle est e plus petit
container d'idéologie.~ Un bon graphisme vaut,
souvent. micux quun long discours. @

Plus d"infos sur Lasashoa fir/woakand



